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1- PRESENTATION GENERALE

L’entreprise TAGDEVIN

Nantes via la filiale Capacités dédiée a la valorisation de la recherche
et au transfert de technologies. Tagdevin développe des solutions
innovantes fondées sur les nouvelles technologies issues de la [eXIYegy=s
téléphonie mobile et des codes barres 2D.

Tagdevin est une entreprise nantaise affiliée a I'Université de Q
.

Francky TRICHET, fondateur et directeur actuel de Tagdevin, est Maitre de
Conférences en Informatique a [I'Université de Nantes et Chercheur au
Laboratoire d’Informatique de Nantes Atlantique (LINA — UMR CNRES 6241),
équipe « Connaissances et Décisions ». Il est le responsable du pdle
Technologie de I'Information et de I'lnnovation (TIC) de Capacités.

Contact : http://www.francky-trichet.com
francky.trichet@tagdevin.com
0240 14 11 49

L'objectif de Tagdevin est de promouvoir, a [I'échelle nationale et
internationale, I'image des vins via une approche de marketing mobile fondée sur
'usage des smartphones (type iPhone ou BlackBerry) et des codes barres 2D
(aussi appelés mobiles tags ou QR-Codes).

Via sa plateforme dédiée, Tagdevin permet (1) de développer, en plusieurs
langues, un site web mobile multimédia et interactif et (2) de générer un code
barre 2D associé au site mobile ainsi développé. Ce code barre 2D est par la
suite apposé sur les bouteilles distribuées par les vignerons aux clients et/ou
dans les caves et restaurants spécialisés. Il peut étre directement intégré dans la
contre-étiquette ou coller sous la forme d’un médaillon.

La genése du projet

L’'idée de Tagdevin a germé suite a de multiples voyages effectués par
Francky TRICHET dans la zone Asie, en particulier au Japon ou ['utilisation des
codes barres 2D est largement répandue depuis plus de 3 années dans des
secteurs aussi variés que le tourisme, le transport ou le marketing. La volonté de
Francky TRICHET d’appliquer cette nouvelle technologie a la valorisation des
produits dits « du terroir », couplée a I'émergence actuelle des smartphones en
Europe et en France, a conduit tout naturellement ce dernier a développer un
service innovant dédié a la filiere viticole. Le choix de cette filiere a été motivé,
d’'une part, par la richesse des contenus a valoriser (un vin, c’est de multiples
histoires a raconter) et, d’autre part, par la passion de Francky TRICHET pour
I'cenologie.

www.tagdevincom
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Les objectifs du service

L'objectif de Tagdevin est de faire parler les bouteilles en plusieurs langues
(anglais, allemand, chinois, espagnol, frangais, italien, japonais, portugais,
russe), pour qu’elles racontent au grand public leurs histoires de contenus, de
terroirs, de passions, de familles, de godts, de rencontres, etc.

Le but est d'offrir au consommateur (averti ou néophyte) un ensemble
d'informations  multimédia  gratuites, internationales et  consultables
immédiatement et en toute simplicité (7 flash, 1 click, 1 contenu) et mobilité (dans
un supermarché en avant vente ou chez le consommateur en toute convivialité).
La finalité peut étre multiple : conseil a I'achat, sensibilisation sur les valeurs d’'un
domaine, éducation des consommateurs, démocratisation de I'cenologie, etc.

2- CONCEPT INNOVANT

Les codes barres 2D

- . Tagdevin propose une solution simple et innovante fondée
30©de\/lﬂ sur la nouvelle technologie des codes barres 2D couplée a

. 0 | I'émergence des téléphones mobiles nouvelle génération
appelés smartphones.

La particularité de ces codes barres 2D est qu'ils peuvent
étre lus et interprétés par tous les smartphones.

Tagdevin a adopté le QR-Code (Quick Response) pour sa
simplicité d'usage et sa portabilité a I'échelle internationale. Ce type de code 2D
a été créé par l'entreprise japonaise Denso-Wave en 1994.

Les smartphones

Le smartphone (« téléphone intelligent » en anglais) est un appareil tout-en-
un qui est utilisé pour des fonctions de communication et d’informatique
intégrées: Téléphone, SMS, Connexion multiple (3.5G, Wifi, Bluetooth), gestion
de données personnelles (Contacts, Calendrier, Gestionnaire de taches),
gestionnaire Internet & email, multimédia (Photo, Musique, Vidéo), GPS.

Un smartphone atteint aujourd’hui des niveaux d’utilisation et de connexion
de plus en plus proches de ceux de I'Internet pratiqué sur un micro-ordinateur.

www.tagdevincom
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Comment ¢a marche ?

» SE MUNIR d'un lecteur de QR-Code
Un lecteur adapté a chaque smartphone peut étre télécharge
gratuitement depuis son téléphone en se connectant sur
http://m.mobiletag.com ou sur http://m.lynkee.com ou en envoyant TAG
par SMS au 30130 (non surtaxé).

» FLASHER le code 2D
Une fois le code interprété par le lecteur, I'utilisateur est automatiquement
connecté a un site web mobile.

» SURFER
Le contenu multimédia interactif associé a la bouteille de vin flashée peut
alors étre consulté gratuitement et en illimitée.

3 - OUTIL DE COMMUNICATION AU SERVICE DU
VIN

Tagdevin propose un outil de communication moderne, original et adapté aux
besoins des professionnels du vin qu’ils soient vignerons, cavistes, distributeurs,
un groupement de vignerons, syndicats, etc.

Simplicité, gratuité, mobilité et interactivité sont les maitres mots de Tagdevin
en tant que média de communication direct en front office.

Un simple coup de "flash" sur le code 2D, apposé sur la bouteille ou imprimé
sur la contre étiquette, permet au consommateur d’étre immédiatement connecté
a un site web mobile lui permettant de consulter dans plusieurs langues :

I'histoire du vin, du vignoble et du vigneron,
les photos du domaine,

la fiche technique du millésime,

la fiche contact du vigneron,

une vidéo de dégustation pour les néophytes,
des accords mets et vins,

les avis des autres consommateurs, etc.

Tagdevin est donc une solution innovante permettant (1) d’enrichir la contre
étiquette qui devient multimédia, interactive et internationale et (2) d’obtenir un
retour du consommateur précieux pour les vignerons en termes de tragabilité. En
temps réel, le vigneron peut accéder a une analyse précise du nombre de fois ou
le tag a été flashé, ou il a été flashé et quand, ce qui lui permet de découvrir les
habitudes de consommation de ses clients et de leurs lieux d'achats de
prédilection.

www.tagdevincom
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Le consommateur peut également recommander ce vin a un ami en
lui envoyant directement un mail via le site web mobile, ce qui indirectement
permet au vigneron d’étendre sa clientéle potentielle via un effet réseau social
trés efficace.

Pour résumer, un code barre 2D sur une bouteille est un vecteur de
communication privilégié car :

. il peut étre lu n'importe ou et par tout consommateur possédant un
smartphone, dont le marché est en plein essor’,

. il est porté par les bouteilles qui sont le meilleur média de
communication car en contact direct avec les consommateurs finaux ;

. il est totalement gratuit et simple a utiliser.

4 — PARTENAIRES CONQUIS

C’est au cceur du vignoble nantais que Tagdevin s’est développé en
partenariat avec 3 vignerons bio du coin qui trouvent en Tagdevin un moyen
moderne, original et décalé de promouvoir des vins de grande qualité issus de
I’Agriculture Biologique.

Jean-Jacques & Rémi Bonnet-Huteau, Vincent Caillé,
et Agnés & Jacques Carroget-Gautier évoquent leur
expérience Tagdevin avec beaucoup d’enthousiasme :

Jean-Jacques et Rémi Bonnet-Huteau

Les Gautronnieres 2009 (AOC Sevre & Maine Sur Lie), Chateau La Tarciére - La
Chapelle-Heulin (44) - http://www.bonnet-huteau.com

"Tagdevin est une réelle opportunité pour tisser simplement et avec modernité un lien
privilégié avec nos clients. La possibilité d'avoir la présentation de notre domaine et de la
fiche technique du millésime en plusieurs langues (anglais, allemand, espagnol, russe,
chinois, japonais, efc.) est un atout majeur car nous exportons nos vins jusqu'au Japon.
Les clients étrangers peuvent alors en savoir plus sur notre démarche de conversion a
I'’Agriculture Biologique. Par ailleurs, la vidéo de dégustation donne un caractere convivial
et une touche d'humanité. En bref, un service innovant et original qui devrait combler la

! Selon Strategy Analytics, les ventes de smartphones ont bondi de 30% au dernier trimestre 2009 et 53
millions d’unités ont été écoulées en 3 mois. A I’heure actuelle, 4 téléphones sur 5 vendus par Orange sont
des smartphones. Enfin, selon une étude de la Royal Bank of Scoland, les smartphones vont représenter 50 %
des ventes en valeur en 2010 et atteindre 66 % en 2012.

L'abus de tag nest pas dangereux pouwr la santé
A consommer sans moderation

www.tagdevincom




A

Tagclev

DOSSIER DE PRESSE

soif d'informations de nos clients actuels et futurs." Jean-Jacques et Rémi
Bonnet-Huteau (Décembre 2009)

Vincent Caillé

La Part du Colibri 2009 (AOC Sévre & Maine Sur Lie), Domaine Le Fay d'Homme
- Monnieres (44)
http://www.lefaydhomme.com/

"De la terre (a vigne) au verre (de Muscadet Part du Colibri), Tagdevin est pour nous
l'opportunité de créer des liens entre le consomacteur et le vigneron. En flashant
simplement nos bouteilles avec son téléphone mobile, 'amateur de vin, mais aussi les
sommeliers, cavistes, vendeurs se connectent instantanément sur un site web mobile et
ressentent immédiatement le vin : le contexte, la philosophie dans lesquelles sont produit
nos vins. Dans différentes langues, de I'anglais au chinois en passant par le russe, de
nombreuses informations sont offertes a tous nos clients actuels et futurs. La vidéo
apporte un peu plus de proximité, voire de convivialite. De notre démarche de
I’Agriculture Biologique a la dégustation, Tagdevin nous aide également a partager et
faire partager les émotions autour du vin. Tagdevinez, et on en reparle. " Vincent Caillé
(Janvier 2010)

Agneés et Jacques Carroget-Gautier

La Paonnerie 2009 (AOC Coteaux d'Ancenis Gamay Rouge), La paonnerie -
Anetz (44)
http://paonnerie.free.fr/

“Notre démarche de culture biologique est trés prégnante. Notre travail se focalise sur la
culture de la vigne, notre premier métier. Les conditions climatiques, lors des périodes
sensibles de la vigne - c’est a dire du débourrement & la nouaison - nous obligent a une
omniprésence sur le domaine. Tagdevin est une réelle opportunité pour expliquer notre
travail, nos démarches écologiques et durables. En ce sens, il permet d'aller bien plus loin
qu'une d'une simple action marketing. Grace a la vidéo, nous sommes en contact quasi
direct avec nos consommateurs qui peuvent ainsi juger de la véracité de nos dires et de
la qualité de notre travail. Le vin doit rester vivant et naturel. Tagdevin nous permet aussi
de préner une consommation saine et d'informer les consommateurs désorientés par
I'exces de manipulation du vin. Pour notre travail, somme toute traditionnel, de la
modernité en communication. Un beau moyen d’étre actuel.” Agnés & Jacques
Carroget-Gautier (Janvier 2010)

www.tagdevincom
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5— CONTACT

TAGDEVIN

contact@tagdevin.com

Francky TRICHET - CIL
Chemin de la Censive du Tertre - BP 81227
44312 Nantes cedex 03

Téléphone : 02.40.14.11.49 / Fax : 02.40.14.12.77

A

Directeur Général

Francky TRICHET

Tagclev

francky.trichet@univ-nantes.fr

Attachée de Presse

Aurore LEBRETON

aurore.lebreton@tagdevin.com

dangereux pour la santé
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GALERIE PHOTOS

PHOTOS LIBRES DE DROIT
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PHOTOS DISPONIBES SUR GETTY IMAGES
Crédits FRANCK PERRY - AFP
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TAGDEVIN EN SITUATION

Ecran d’accueil

= 12:18
Togclevin

Les Gautronniéres
uscadet - Millésime 2009

A $
VIDEOS pHOTOS COURS

Les Gautronniéres

Cette  cuvée de Muscadet
produite en agriculture
biclogique  est  l'expression
naturelle d'un terroir de roche
verte et amphibolite. La
vinification a été conduite avec
des levures naturelles du raisin.

Accords mets & vins et contact

12:18

Degustation

de fruits blanc, rehaussé dune
touche minérale sur une légére
note  citronnée.  Bouche
attaque souple et enveloppée,
beaucoup de rondeur et de gras.
Finale soutenue avec une belle
fraicheur. Vin & fort potentiel,
alliant le terroir et le fruit du
savoir faire du vigneron.

| Mez puissant avec des arfmes

01 le trouver ?

BOMNNET-HUTEAU WVIGNERONS
La Levraudidre
44330 La Chapelle-Heulin -
France
Tel @ +33 (0)2.40.06.73.87
Fax : +33 (0)2.40.06.77.56
email:

devin

nest pas dangereux pouwr la
noderation
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En chinois

Avec des photos

= 12:18 =
‘ Muscadet FENEHL =T HHIAT 5 &
REAATEIRE. hTERER
E0k, WATEEET SN EA
AT, MuscadetZHBHEE
‘ &EMREEEEEE.

S
La TarcieredfEB{iF Muscadet
BEEE Stvre et Maine &
oL, BT F AR T —
TEEMT Chapelle-Heulin T
E, BIE 150 FEIEEFLEER
Muscadet BIENET .

CVIN

BONNET-HUTEAU ZERESER i3
EEEHAE Muscadet TR
BEEE. MTER, Rémi F0
Jean-Jacques Bonnet BEFFEEFH
A TSRO =5 R T
P gAFn L.

Rémi F1 Jean-Jacques Bonnet i

R ERETREER,
) [Ed s i

En russe

En anglais

12:18 . 12:18
Worksheet | Umenne

CenbA Kalie, BAaAebUbI

The vineyard WMEHWA B MoHbep & nATOM

NoOKOAEHWA, NPOWIBOAMT  BKWHA

Holele

Plantation’s

6700 foots / Ha

) Muscadet  Séwvre
Appellation ; ;
et Maine sur Lie Myckage BBICOKOrO Ka4ecTsa.
BuHorpagHmkk  Ha 3 Twnax
LUCE ek NoYBkl, ocoban  ofipabotka
Schist and et 3IEMIM, BCMAWKE Beek
Local soil ;
rhyolite TEPPUTORMK BWHOT PaAHUKOE,
ECTECTBEHHOE  MPOM3PACcTaHWe
Grape 100 % Melon de TPaB Ha BUHOMPaAHMKEX, YMenoes
variety Bourgogne ynpasneH1e Ypo#asm,
Vineinge Tl TPaAMLMOHHOE NPOM3BOACTBO

BUHa, AAMTEALHOE BpOMEHWe -
Bce 370 MO3BOAAST CO3AaBaTb

Line of conduct

density HauaydlW e BrHa Mpan Myckade.
Stock ?Epg X gmd BeHcen Kalte NpKHAA B
Riparia  Gloire "
(rootstock) g HacAsACTEO cemeiHble
de iontpellier
EWHOrpagHukn B 1986 roay.
Size Guyot double MpeacTaemTE b HOBOT O
NoKoAEHUA BHHOASNOE,

L'abus de tag nest pas dongereux pouwr la santé
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AFFICHE TAGDEVIN

TOgoevin

Comment ca marche ?

1]
Flashez

Flashez le TAG & [aide de votre Smartphone
(ichone, blackberry, etc.) via une
application téléchargée gratuitement au préalable*

£2

S

Connexion automatique

Une fois le TAG décodeé par lapplication,
vous etes automatiquement

ol - e T S 000 . OrangeF E 10:23 O m=
dirigé vers un site web mobile

www.tagdevin.com/01/... & -

Tagdevin

Les Gautronnitres
Mousca 2009
Chiteau la t-Huteau)

durfez g

VIDEOS PHOTOS COURS

Une fois la connexion établie, consultez le contenu
multimédia interactif . - -
dédié a la bouteile de vin flashée < > .,

Les Gautronniéres

*Pour telecharger CRATUITEMENT le lecteur de tags, connectez vous directement &
partir de votre téléphone sur http//mmobiletag.com ou envoyez TAC au 30130

ag nest pas dangereux pouwr la santé

¢ sans moderation 13 WWW‘I-OgdeVincom
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AFFICHE TAGDEVIN

I
Tagdevin

CIL

Chemin de la Cencive du Tertre
BP 81227 - 44322 Nantes cedex 03

Téléphone : +33 (0)2.40.14.11.49
Fax:+33 (0)2.40.14.12.77

L'abus de tag nest pas dangereux pouwr la santé
A consommer sans modération

' ‘ﬂﬁ@ﬂ ‘OF|Q les
' é)ou‘reués
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AFFICHE TAGDEVIN

. Sxraconte des
*= histoires
1.-' ' STTOILS depmml

s : reconires, de godts,

i rassemble _
lesgens

>
O 2
o
|.M

sy parle plusieurs
{l langues

| sypéduqueno
llpa;l I:s ;

N > i . * | =
' Yagestsimple
- 'ﬁgﬁj&iliser
Cours d"cenologie en vidéo 115 1 Click

Fiche technique des vins
Accord Mets & Vins

a2

L'abus de tag nest pas dangereux pouwr la santé
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LA PRESSE EN PARLE

Article Presse Océan — 06/01/10

INNOVATION. L'université de Nantes s'associe a trois vignerons bio

-1
s

Atlant

ire-

Tagclev

Parlez bouteilles !

I suffit d'un code-barres et
d"un téléphone partable pour
que le vin raconte son his-
toire et son terroir,

maginez. I'un cété, un

code-barres apposé sur

une bouteille de vin. De

I"autre, un smartphone,
téléphone portable derniére
genération. Entre les deux,
un consemmateur en mal de
connaissances vinicoles, Un
flash plus tard et le voila
renseigner. Simple comme
un coup de fil. Francky Tri-
chet, chercheur & l'univer-
siteé de MNantes, assure la
démonstration - « [T suffit de
fiasher (Ndlr | scanner) le
code-barres avec son portable
et apparait alors sur "écran
du téléphone tout un ensem-
bie d'infarmations concernant
Ie vin sélectionné ; la présen-
fation du vigneron et du do-
maine viticole, la fiche tech-
migue du millésime, des avis
de consommateurs, des ac-
cords mels et vins, des
conseills de dégustalion... »
Textes, photos et méme vi-
déos. Tout pour faire un
choix éclairé.

« Mettre un visage

sur la bouteille »

Innovant, le systéme est
baptisé Tagdevin. Dvvelop-
pé par l'université de Man-
tes, il fait son apparition
dans les rayons des cavistes
et des supermarchés. Pour

I'heuwre, trois vignerons bio
en profitent : Wincent Caillé
a Monniéres, Jacques Car-
roget 4 Anetz et les fréres
Bonnet-Huteaw 4 La Chapel-

it Aider le
consommateur a
faire son choix au
milieu des rayons »

le-Heulin. Jean-Jacques, le
cadet, est fan : o« C'est un
outil de communication mo-
derne, ludigue et d'avenir,
Grice aux photos ouw dux
vidéns, le consemmaleur
peut meltre un visage sur ia
bouteille. Cela crée un lien

Tagdevin fait, dans un premier temps, la promotion de vins bio du Vignoble nantais.

avec le vigneron, un peu
comme 5l élalt & la cave. »
Objectif affiché de Tagde-
vin ; o Etre une aide & l'achat
Il doit aider le consomma
teur, ur peu perdy devant la
diversité d'un lindaire,
faire son choix, Pour les neo
phytes, clest précieux, in-
siste Francky Trichet. Celd
v démecratiser e vin. »

Pour I'enseignant & lorigine
du projet, Tagdevin possede
également un intérét pour
les cavistes el autres reven-
deurs, Méme & |'export :
o Le contenu est muliilin
gue. » Anglais, chinois, ja
ponais..., le choix est large
et évolatif, « On s'appréte a

e

developper une version rus-
se. » Encore tout nouveau
sur le marché, Tagdevin a
vocation & s'étendre. « 51f
apporie des retombées com-
merciales, sir qu'il se déve
loppera », anticipe Jean-Jac-
ques Bonnet-Huteaw.
L'universite de Mantes se
rapprochera alors d'autres
viticulteurs. « On a cam-
mencé par du vin bio par
conviction ef pour e buzz. A
tenme, nOWs melrons un sys-
téme dabonnement annuel
permettant au vigheron ad-
hérent o'accéder o la plate-
forme fntermel. » Faites par-
ler les bouteilles, B

Rémi Certain

Lo

Quatre mois de travail

Premiére en France. La mise au point de Tagdevin a de-
mandé quatre mois de travail pluridisciplinaine au sein de 'université
de Mantes. Encadndes par Francky Trichet, les recherches ont mobl-
lisé des Etudlants en master du centre international des langues et
dela faculté des sciences et technigues, sous I'égide de Capacités, le
pile de compétences en technologies de linformation et de la com-
munication de 'université de Mantes, Déja présente dans I"édition
[Mdir : le demmiier ouviage de Jacques Attalien bénéficie), la techno-
Iogie du code-barmes 20 (aussi appeld mobile tag) est ici appliguée

{Pmn ms' pour la premiére fols en France dans le cadre de la filigre du vin. « Elle
12 Fue Santeus peut se dupliquer surd'autres produits mals pour I'heure objectif de
44000 Nantes l'unéversita est de la développer pour lavin », glisse Francky Trichat.
A D2 A0 EA 2480 L systéme sera notamment présanté au Salon des vins de Loire, du

1% 2w 3 février, 3 Angers. sur le téléphone des informations concemant Le vin sélectionne ».
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Article Hebdo Sévre et Maine — 30/12/09

Pays de Sévre et Maine

TOgclev

Viticulture

Dans le muscadet, les bouteilles parlent

Bien qu'ancestral, le métier
de vigneron peut s'adapter
aux nouvelles technoiogies.
La preuve avec la toute der-
niére invention de l'universi-
taire nantais, Jacky Trichet. Il
a créé un "flashcode” & éti-
queter sur les bouteilles, lisi-
ble par les derniers télépho-
nes mobiles. Ce code-barres
permet d'avoir des rensei-
gnements en direct sur le
viticulteur producteur. Rémi
Bonnet-Huteau a La”
Chapelle-Heulin et Vincent
Caillé a Monniéres ont testé
le procédé révolutionnaire,
baptisé "Tag de vin".

Certes, le procédé était né en
méme temps que les télépho-
nes mobiles de 3¢ génération
(Blackberry, Iphone...). Dans
certains lieux touristiques, les
flashcodes commengaient a se
multiplier. Ces codes-barres
permettent aux visiteurs d’en
savoir plus sur I'histoire, 1'éco-
nomie ou la géographie d’un
site. Un simple passage de
I’écran devant ce pictogramme
incompréhensible et le smart-
phone délivre les informations
sous forme de commentaires
vidéos et animés. Récemment,

Jacques Attali a sorti son dernier
roman truffé de flashcodes,

comme autant de renvoi a des
annexes de fin de livre.
Assoiffé d’en connaitre
davantage sur certains pro-
duits, Franckie Trichet a eu
I'idée de transposer le procédé
sur des bouteilles de vin.
“L'idée a germé en juin der-
nier, avance l'enseignant-cher-

" cheur en informatique. Elle

s'est concrétisée a la rentrée.
L'objectif : a partir du code-
barres, en apprendre beau-
coup plus sur un vin que nulle

g

part ailleurs, en instantané”.

Viticulteur
a la trace

Pour lancer I'expérience, il
lui fallait quelques cobayes.
L'adepte des produits bio a
donc contacté quelques-uns

des rares vignerons convertis a
T'agriculture biologique. Jac-
ques Carro; get (Anetz), Jean-Jac-

ques et Rémi Bonnet-Huteau
(La Cha]ilelle -Heulin) et Vin-
cent Caillé (Monniéres) sont
devenus les partenaires de cette
initiative unique. “Une bou-
teille a toujours des choses a
dire, Un vin, toujours des cho-
ses a raconter”, résume le
vigneron heulinois. “On
n’achéte pas toujours son vin
directement chez le produc-
teur, ni chez un caviste qui
connait bien ses produits. Et
puis, parfois, on oublie I'his-
toire racontée. C’est pour-

uoi, ce systéme permetira

'avoir des mformanons des
qu'on le souhaite. ” A condi-
tion d'avoir le matériel adé-
quat. “C'est vrai qu'il faut sui-

Le flashcode pourrait étre collé sur la contre-étiquette.

Article Ouest-France — 30/12/09

vre. Moi, je m'en suis doté a
Noél”, sourit-il. Il pourra noter
que son cru des Gautronnieres,

T'une de ses six cuvées, est rigou-
teusement détaillé : ol pous-
sent les raisins, comment le tra-
vail des vignes a la main est réa-
lisé, comment le vin est vinifié,
comment il est dégusté... “On
I'adéja testé avecunclient. En
cing secondes, ¢ca a marché!”

Un énorme
potentiel

Franckie Trichet sest épaulé
de deux groupes d'étudiants :
un duo doué en informatique
chargé d'enrichir la plate-
forme hébergeant les données
de chaque viticulteur (vidéo,
photos, informations...)-et de
veiller au bon fonctionnement
du systéme ; et un quatuor du
centre international des lan-
gues chargé de traduire le tout
en plusieurs langues (chinois,
Tusses et anglais).

“Pour moi, c’est un service
du futur, notamment sur les
biens de consommations ot
rien n’existe encore”, indique
le Nantais de 39 ans. “Si au
Japon, la population est équi-
pée a 90 % de smartphone, en
France, on vise les 45 % fin
2010 (on est & 18 % mais avec
une croissance de 143 points
sur le dernier trimestre) ”.

Et quelles informations pour
le consommateur ? “Sur les
plates-formes, on retrouve
des videos montées par nos

Jacques Carroget (2e gauche), Rémi-Bonnet et Vincent Caillé
(2e a droite) entourent Franckie Trichet lors de I'inauguration
de cette invention, le 18 décembre, a I'université de Nantes.

soins, des commentaires
sonores, et des fiches techni-
ques. Tout ce que le consom-
mateur souhaite. A I'inverse
pour le vigneron, outre une
meilleure transparence sur
son domaine, il peut égale-
ment s'en servir comme outil
statistique : puisqu’on peut
savoir de quelle région, on a
consulté la plate-forme,
quand et combien de person-
nes l'ont fait. Autant d'indi-
cateurs précis”.

Le flashcode pourrait faire
partie de la contre étiquette.
Forcément Franckie Trichet
s'est entouré de quelques pro-
tections pour son invention.
“On a une société (Capacités)

Des universitaires font parler le vin

L’étiquette de la bouteitieiﬁermet d’accéder a un site internet

tformahon Une mema

-t‘ffv‘ 4

L’mnovatlon

Il suffit de « flasher » Ietldue

rfea_lrisée par des Nantais.

a l’umversite qui veﬂle a ce
que le systéme reste entre de
bonnes mains”, confie le cher-
cheur. Facile également d'ima-
giner que le projet se décline en
d'autres tags. L'universitaire s'y
emploie. Pour I'instant, il n'en
est qu'a la création du site
(www.tagdevin.com) et a
répondre aux premieres sollici-
tations des vignerons du Val de
Loire. En attendant, le salon
des Vins du val de Loire, début
février, ot le procédé sera l'une
des vedettes. Le début d'une
longue histoire qui ne fait pas
parler que les bouteilles.

* Site Internet :
www.tagdevin.com

bouteille de vin avec son Smartphone,
son Iphone ou son BEackberr? Gréce
a un code-barres « 2D.», le consom-

v

‘mateur high-tech est alors immédiate-

ment connecté a un site internet mo-
bile qui linforme sur I'histoire du vin,
du vigneron, du domaine et lui livre
la fiche technique du millésime. En
prime le client est renseigné, dans la
langue de son choix, sur les accords
du vin avec des mets et peut recevoir
les avis d’autres consommateurs ou
des vidéos de dégustation.

Cette innovation, baptisée « Tagde-
vin », est le fruit d'une collaboration
entre des étudiants nantais en mas-
ter, de la faculté des Sciences et tech-
niques, et le Centre international des
langues. Une recherche pluridisci-
plinaire conduite au sein du pdle de

Le« Tégdevfn » des étudiants nantais
pourrait s'adapter & beaucoup de
produit de la filiére agroalimentaire.

compétences TIC 'de capacités, filiale
de l'université.

Les universitaires ont travaillé en
étroite collaboration avec trois vigne-
rons bio du pays nantais. Cette appli-
cation a la filiere du vin est une pre-
miére en France et pourrait connaitre
de nombreux développements dans
le secteur agroalimentaire.

www.tagdevincom

Archives OF.




DOSSIER DE PRESSE

Photo The Washington Post — 03/02/10

The Washington Post e
e Subszcribe | PostPoirts

Advertisament

SS LOCAL | SPORTS | ARTS & JOBS | CARS REAL ESTATE RENTALS ASSIFIEDS

SEARCH: | | Search Archives

washingtonpost.com > Photo

Day in photos

Feb. 2, 2010
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Les nouvelles technologies au service du vin

Le Tag de ¥in est un nouveau procedé
qui permet via un code-barre
d'accéder aux informations sur un
domaine viticole.

Face & la concurrence, les vignerons
doivent redoubler d'ingéniosité pour se faire
connaftre, Trois witiculteurs bio de Loire-
ftlantique ont accepté de ze lancer dans
laventure du Taz de win.

Elaboré par un universitaire nantais,

le dispositif consiste & coller sur la bouteille
un QR-Code (code barre) qui, aprés avoir
&té zcanné par un smart-phone, donne

Tag de win - Salon des wins de Loire -Angers - Féuwrier 2010 accés i des informations sur lexploitation
& France ¥ viticole.

nest pas dangereux pour la sc

www.tagdevincom
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Salon des Vins de Loire

Des vignerons bousculent la tradition pour mieux s'exporter
(AFP - 02/02410)

Bouchon a vis, code-barres 2D lisible sur smartphone ou bouteille incassable en plastique :
les vins de Loire parient sur I'innovation pour conserver leurs marchés a I'export dans un
contexte de forte concurrence.

Le but étant, comme 'expliguent les producteurs de Sancerre, Muscadet et autres Menetou-Salon
rencontrés au Z4éme Salon das vins de Loire 3 Angers, de compensar le mangue 3 gagher
enere par la crise etla perte de marchés aprés plusieurs mauvaises recoltes.

B | acapsule avis de plus en plus utilisée

Apras de longues reticences, |a capsule 4 vis, remplacant le ligge traditionnel et zon avatar
syhthétique, fait une importante percée. Serie sur le goulot et pourvae d'un joint, cette capsule en
aluminium est gage de « meilleure qualité et de sécurité alimentaire », assure Philippe Chavet,
producteur de Menetou-Salon. « Le vin reste plus jeune, plus frais =, renchérit Patricia Luneauy,
witicultrice dans le Cher. Envalés les problémes de « vin bouchonné s ou de tire-bouchaon,
soulignent les wignerons converdis.

« En 2003, 300 millions de bhouteilles 746 ¢l &taient équipées dans le monde. En 2009, on ast
passeé a 3 milliards, surles 17 4 18 milliards de houteilles en circulation =, note Karine Herrewin,
responsable marketing du frangais Stelvin, le numeéro un maondial de la capsule 4 vis. Méme |e
George ' § Paris n'hasite plus & proposer des ving & capuchon vissé, assure-t-elle.

Les viticulteurs du « Mouveau Monde » furent précurseurs ; la Nouvelle-Zélande encapsule sous
wis 35% de sa production, 'Australie 80%, selon Stelvin. « Ce qui importe 3 ces gens-13, c'estce
qu'ily a dans la bouteille. s ne s'intéressent pas au folklore autour =, explique le journaliste
anglais David Cohbold, spécialiste viticole. « Pour 'export, 12 capsule alu, c'est porteur », note
Stéphane Séral, producteur de cite roannaise qui @ « vissé » 5000 de ses 150.000 houteilles en
2009 pour des clients belges et britannigques.

Derniéres innovations : la bouteille en polyéthyléne téreéphtalate (PET) et les « tags »
codes barres 2D

L3, Ia démarche « est avant tout environnameantale s, explique Frédéric Jacguet, chef de cave du
Domaine Joseph Mellot & Sancerre (Chen. « On a senti que les marchés canadien et nordigues
voulaient s'affranchir duverre = le flacon de 75 ¢l pése 600 g en verre contre 50 g en PET, un
carmion contient 17.000 en verre, 30.000 en PET, « en terme de bilan carbone, ony gagne! s,
soulione 'oenologue. « Et c'estvraiment incassable | s, ditil en lachant sans dommage une
houteille pleine sur le sol du hall dexposition.

« O n'en st gu'aux prémices », termpére Marc Varin, directeur commercial du fabricant
d'emballages CWF qui a produit I'an dernier plus de 2 millions de houteilles en PET et projette d'en
produire au moing 8 millions en 2010, Autre nouveautd, plus expérimentale, les < tags », ces
codes barres 2D lisibles par iphane, blackberry et autres smarphones. Francky Trichet, chercheuar
informaticien a M'université de Mantes, a persuade trois viticulteurs d'en apposer sur leurs
houteilles, pour relier I'acheteur 4 un site wek mohbile oo e vigneron explique, photos etvidéos &
l'appui, ce gqu'ily a dans la houteille, camment le vin est produit, ete. L'application

(v tagdevin.com) est disponible en huait langues. « Les importateurs anglais, japonais, russes
se montrent intéressés, c'est une bonne manigre de rapprocher le vigneron du consommateur ,
se félicite Vincent Caillé, producteur de muscadet qui s'est lancé dans 'aventure.

B.BOUCHOT d'aprés AFP
« Retour
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Article Bolsa (quotidien portugais) — 04/02/10
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Para usar sem moderacao

Hioje

Winhos Acabaram-se as hestagdes & frente de uma prateleira de vinhos no
supermercado sem saber como bem escalher. Uma empresa de Mantes (Franga)
desenvolveu uma aplicacéo para smartphone gue permite ler as caracteristicas dos
vinhos atraveés do codigo de barras nas garrafas. Basta apontar o smartphone ao
chdign de barras e o sistema Tagdevin liga imedistamenite & um weh site mivel ande
3 pode consultar, emn varios idiomas, todss as informagies sobre o produto e o
vinicultor &, mesmo, a avaliagéo j feita por outros consumidores.

Jornal Do Comércio (quotidien brésilien) — 04/02/10

O Jornal de economia e negdcios do RS desde 1933

Jornal do Comércio

Porto Alegre, quinta-feira, 04 de feversiro de 2010 (© atuslizado 4z 08hd2

mpressa RSS

ira os resultados da Lotomania, Quina e Mega-Sena m I

Galeria de fotos

Tagclev

Smartphone 18 informacdes sobre caracteristicas de vinhos

Foi apresentado, nesta gquarta-feira (3), erm uma feira de vinhos, em Anoers, na Franga,
um dispositivo do Smartphone que & as caracteristicas das bebidas através do codigo
de barras. O sistema @ chamado de TagdeVin, A novidade € uma estratégia para
aumentar as expotacies da regifo.
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Article Nouvel Obs sur I'essor des smartphones — 01/02/10
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- 5un - Jonathan Le marché des smartphones devrait .
Schwartz démissionne 13 numeéros du
de son poste de P-DG exploser en 2010
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Les coréens Samsung et L3, peu actifs jusqu's
présent sur ce segment, devraient accrotre leur offre slors gu'Husswei et Dell 1. Régionales 2010
sapprétent & SSSe0it [BUF RESENDE.

_es perles de Jean-Pierre ; . e 2. Skisme en Haiti

Yernaut 0407 3 12037 "Le marche des smartphones va devenir de plus en plus competitif en 2010%, s
. juge I'analyste de Strategy Analytics Meil Mawston. 2. Contre debat sur lidentite natienale

TELEREMLITE

HLa Ferme célébrités 3 "La guerre des smatphones est une bonne nowvelle pour les consommateurs

iccusée de poncifs maiz elle exercera une prezsion baizsigre sur les marges des vendeurs",

acigtes 04.02 3 11h04 prévient-il.

Amonces Google @ HTC, numéra quatre mondial du secteur, a déclaré la semaine dernigre qu'il

zeralt 'un des premisrs & souffric du durcizzement de la concurrence,

Smartphone % e Y : .
prevovant un declin de =a marge brut de henefice au premier trimestre 2010,

S0%2

Comparer les elon Strategy Analytics, le marché des smartphones a progreszé de 30
offres d_u Wigh et d'un an sur lautre en décembre pour & 53 milions d'appareils, un chiffre
Economizez izt

jusnu'a a0%

Smarpiose commbon. i Le finlandaiz Mokia, qui continue de vendre davantage de smartphones gque

zes deux principau rivaux réunis, RIM, qui fabrigue le Blackherry, et Apple, &
livré 20,3 millions de modéles su dernier trimestre, soit une hausse de 36%
par rapport & la méme période un an auparayant.

Soutenu par les ventes de ses appareils & clavier E¥1 et E¥2, Mokia a vu zes
verntes et ses hénéfices explozer au qustrigéme trimestre 2009, dépassant
largement les attentes des marchés.

Tarmo Yirki, verzion frangaize Micolaz Delame

www.tagdevincom




